
 

 

MonCredo.org – Une nouvelle manière d’évangéliser!  
 
En 2019, l’Église Unie du Canada a fait une recherche étoffée avec la compagnie Léger Marketing pour 
mieux comprendre la perspective francophone en ce qui a trait à la religion et à la spiritualité.  
  
Nous avons appris plusieurs choses importantes : 

1. Il existe dans la population une ouverture importante envers une Église qui détient les valeurs et 
les approches de l’Église Unie, surtout parmi les plus jeunes. 

2. Les gens veulent en parler, mais disposent de peu d’endroits pour le faire. 
3. Entrer par les portes d’une église n’est ni facile ni le premier choix des gens.  
4. Les gens ne connaissent pas l’Église Unie.  
5. Ils ne veulent pas qu’on offre un dogme coulé dans le béton qu’ils doivent accepter sans 

questionnement.  
 
Nous avons relevé le désir de répondre à ces besoins précisément au même moment que nous étions en 
train de revoir notre revue Aujourd’hui Credo.  
 
Alors, nous nous sommes engagés dans un projet visant à offrir une porte d’entrée aux personnes 
curieuses de voir la variété incarnée de nos perspectives théologiques, ainsi que des occasions pour se 
joindre à la discussion de manière progressive, ultimement pour se retrouver dans des communautés de 
foi géographiques ou virtuelles.  
 
MonCredo sera un portail avec des capsules vidéos et textes organisés par thèmes/sujets. Dans certains 
cas, il s’agira d’un contenu éducatif (comment prier, comment parler de la foi aux enfants), ainsi que le 
traitement de certains concepts (par exemple… le péché, le pardon, le salut) avec plusieurs perspectives. 
Le tout sera fait de manière accessible à un public peu initié aux questions de foi et de croyances.  
 
Nous avons établi cinq personnages et mis sur pied des groupes de recherche pour nous aider à mieux 
comprendre comment nous adresser à notre public cible. En communication, nous devons cibler les 
gens que nous souhaitons atteindre. Nous devons donc adapter notre style et notre approche en 
fonction des personnages que nous avons établis : Marie-Jude, Josée, Marie, Osée, et Nicolas.  
 
L’arborescence du site est maintenant prête. Nous verrons les premières maquettes du site en avril, et 
nous comptons lancer le site vers le mois de septembre. Entre temps, nous cherchons une personne 
pour faire la coordination de la création du contenu et préparer une stratégie publicitaire.  
 
Nous comptons avoir une équipe d’accompagnement du projet, ainsi qu’un réseau de pasteurs, 
pasteures et leaders laïques qui représenteront MonCredo, écriront des articles et seront les 
personnages des capsules. En collaborant avec les leaders de l’Église Unie pour ce qui est du contenu, 
nous comptons tisser des liens avec la population qui souhaite découvrir les communautés de foi en 
direct.  
 
Ce projet répond parfaitement au 5e objectif stratégique du Conseil général : Intensifier l’invitation 
 
 

 



 

 

 

 


